
附件3
信息化采购项目需求报告
	项目名称
	

	项目需求单位
	（签章）

	项目负责人
	（签字）

	经费预算
	

	日期
	


制表日期： 2022  年  5 月
填报日期：    
年   月   日
说  明
1. 信息化采购项目主要聚焦信息化基础设施、管理服务系统、教学支撑平台、信息交互平台、网络安全、运维服务等市场有成熟产品和服务的领域，按照《茅台学院采购管理办法（试行）》执行；

2. 填写此表时，请勿减少栏目，填写内容简明扼要；
3. 打印时请使用A4纸双面打印。
一、项目基本情况

	项目责任单位
	
	项目负责人
	

	项目联络人
	
	联系电话
	

	项目预算总额

（单位：万元）
	
	项目实施周期
（单位： 月）
	


说明：建议同一部门（系部）正在实施的建设项目不超过3项，同一年度新申请的建设项目不超过2项；项目的实施周期原则上不超过2年。
二、建设背景

（一）项目必要性
（阐述项目对学校建设发展的意义，是否有利于提升师生的信息化获得感和符合学校智慧校园建设规划）

（二）项目可行性
（阐述对校内需求、兄弟高校同类项目、市场对应解决方案的调研情况，以及相关的建设基础和已有条件）
三、建设目标
四、建设内容
（阐述为达成目标需要开展的主要建设内容）
（一）功能需求
（二）技术性能指标

（三）软件设备清单（软件平台功能列表等）
（四）与学校智慧校园集成及数据共享方案
符合教育部、茅台集团及学校相关技术标准规范；兼容主流国产基础软件和应用软件，无相关版权纠纷；身份认证支持SAML、OAuth2.0、RESTFUL、CAS、LDAP等协议；接入学校统一身份认证，将学校统一身份认证作为校内师生的唯一认证方式，接入学校网上服务大厅，实现用户单点登录，面向师生的主要服务支持单页面认证；移动应用（含微信小程序、H5页面等）作为模块接入学校移动校园门户；相关数据与学校中心数据库进行数据交换共享。
五、项目预期效果
（包括对学校智慧校园建设及相关工作的作用等）
六、项目推广应用方案
（包括对该项目的管理、使用、服务涉及的各类用户进行相应培训，对项目的宣传，对项目的校内外推广应用等措施）
此项可根据情况填写
七、同类型项目市场调研情况
	应用单位名称
	建设年度
	建设内容（包含功能模块或技术指标）
	建设厂商
	建设价格
（单位：万元）

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


说明：表格行数不够可自行添加，一般应调研3家及以上建设厂商。
八、项目实施进度计划
	起止时间
	任务内容
	预期工作成果

	
	市场调研
	

	
	采购申请、标书制作
	

	
	招投标采购
	

	
	建设实施
	可根据项目情况分解为不同完成阶段

	
	推广应用、试运行
	

	
	验收
	按学校采购和信息化项目验收相关规定执行

	
	……
	


说明：表格行数不够可自行添加。从正式立项开始，项目的实施周期原则上不超过2年，其中软件类项目应包含不低于3个月的试运行时间。实施进度计划中必须包含市场调研、采购申请、标书制作、招投标采购、建设实施、推广应用、验收等内容。
九、项目经费预算
	主要开支项、用途（需分项填写）
	金额

（单位：万元）

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	合计
	


说明：表格行数不够可自行添加。其中项目需做好相应的市场询价调研。
十、付款进度安排
（预计付款时间、付款方式等）

（一）预计付款时间
（二）付款方式
十一、审批意见
	所在单位意见


	（是否同意进行采购论证）

负责人签字：             单位盖章：                                          年    月    日

	论证组织方意见
	（是否同意进行采购论证）

负责人签字：             单位盖章：                                      年    月    日



